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ВВОДЯТСЯ ВПЕРВЫЕ.     


Настоящие нормы распространяются на проектирование вновь строящихся, реконструируемых, расширяемых и технически перевооружаемых зданий и отдельных помещений розничной торговли (магазинов, рынков и магазинов заказов) в городах, поселках и сельских населенных пунктах, за исключением магазинов по продаже автомобилей, магазинов производственных фирм и других предприятий розничной торговли, не вошедших в состав действующих номенклатур различных ведомств.


Определения терминов приведены в обязательном прил. 1.


Предприятия розничной торговли следует проектировать как объекты комплексной системы торгово-бытового обслуживания и размещать в отдельно стоящих зданиях, в составе общественных и торговых центров, в рыночных комплексах, а также во встроенных и встроенно-пристроенных помещениях к жилым и общественным зданиям.


Магазины по продаже легковоспламеняющихся материалов, а также горючих жидкостей (масел, красок, растворителей и т.п.) следует размещать в отдельно стоящих зданиях. В этих зданиях допускается размещать другие магазины и предприятия бытового обслуживания при условии отделения их противопожарной стеной.



1. ОСНОВНЫЕ УКАЗАНИЯ

1.1. Величина предприятий розничной торговли характеризуется:


магазина (кроме магазинов заказов) - размером торговой площади;


рынка - размером торговой площади круглогодичной рыночной торговли;


магазина заказов - размером нормируемой площади предприятия.



1.2. При проектировании следует пользоваться удельными показателями нормируемой площади по группам неторговых помещений согласно обязательному прил. 2 и удельными показателями общей площади и строительного объема согласно обязательным приложениям 3 и 4.



1.3. Площадь отдельных неторговых помещений следует принимать в пределах нормируемой площади соответствующих групп помещений с учетом региональных, климатических условий и местных требований по перечню наименований согласно табл. 7 и 8.



1.4. В проектах предприятий, предназначенных для строительства в населенных пунктах, по географическим и другим условиям, не обеспеченных удовлетворительными (постоянными) транспортными связями с базами снабжения, допускается увеличение площади хранения товаров в пределах до 150% против указанных в обязательном прил. 2 и принимать их по заданиям на проектирование.



2. ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ПЛАН

2.1. В проекте генерального плана участка магазина следует предусматривать подъезды грузовых машин к зоне разгрузки товаров с учетом создания условий безопасности для пешеходов.



2.2. На земельном участке магазина следует предусматривать зону для покупателей с площадками для отдыха, для торговых автоматов, отдельно стоящих витрин и других средств рекламы, зону подъезда и разгрузки автомобилей.


Площадки для стоянки легковых автомобилей следует предусматривать согласно СНиП II-60-75**.



3. ОБЪЕМНО-ПЛАНИРОВОЧНЫЕ И КОНСТРУКТИВНЫЕ РЕШЕНИЯ


Общие требования

3.1. Объемно-планировочные и конструктивные решения должны обеспечивать возможность увеличения торговой площади в процессе эксплуатации за счет кладовых и других неторговых помещений на основе принципов гибкой планировки и с учетом применения тары-оборудования, комплексной механизации и автоматизации торговых и производственных процессов при условии соблюдения требований по пожарной безопасности и эвакуации людей.



3.2. В универсамах и других продовольственных магазинах помещения кладовых и подготовки товаров к продаже следует предусматривать, как правило, на одном уровне с соответствующим по специализации торговым залом.



3.3. Наибольшую площадь этажа между противопожарными стенами в зависимости от степени огнестойкости и этажности зданий следует принимать по табл. 1


Таблица 1

	
	
	

	Степень огнестойкости здания
	Количество
этажей
	Наибольшая площадь этажа между противопожарными стенами, м[image: image1.jpg]




	I-II
	1-5
	2500

	III
	1-2
	1000

	IIIб
	1
	800

	IIIа, IV, IVа и V
	1
	500


Примечания: 1. Наибольшую площадь этажа между противопожарными стенами зданий I и II степеней огнестойкости допускается увеличивать на 100% при условии оборудования помещений установками автоматического пожаротушения согласно п. 3.22 настоящей главы.


2. Допускается увеличивать высоту зданий магазинов I и II степеней огнестойкости на один этаж для размещения кладовых, помещений для подготовки товаров к продаже, подсобных, служебных, бытовых и технических помещений.     



3.4. Гладильные, комплектовочные и мастерские должны быть обеспечены, как правило, естественным освещением.



3.5. Высота этажей должна быть, как правило, 3,3 м. 


Допускается при обоснованиях (механизация, оборудование, конструкции) увеличивать высоту этажей с торговым залом площадью св. 400 м[image: image2.jpg]


 до 3,6 м, а св. 1000 м[image: image3.jpg]


 до 4,2 и 4,8 (по заданиям на проектирование). Высоту двухсветных торговых залов допускается принимать св. 4,8 м при наличии антресоли, а для торговых залов рынков - в случаях, когда внутренний объем зала позволяет предусматривать естественную вентиляцию согласно п. 4.2.3. Высоту этажа с торговым залом при кондиционировании воздуха следует принимать не более 4,2 м.



3.6. Высоту этажа предприятий торговой площадью до 250 м[image: image4.jpg]


, расположенных в сельских населенных пунктах или встроенных в жилые дома, допускается принимать равной высоте этажа жилого дома.



3.7. Входы и лестницы для обслуживающего персонала должны быть отдельными от входов и лестниц для покупателей.


Входы в кладовые и другие неторговые помещения следует располагать со стороны производственных групп помещений. В предприятиях торговой площадью до 250 м[image: image5.jpg]


 допускается предусматривать дополнительные выходы в торговый зал для подачи товаров из смежных с торговым залом кладовых.



3.8. Полы на путях перемещения товаров и эвакуации из торговых залов не должны иметь порогов. Асфальтовые полы допускаются только в разгрузочном помещении на площадке для автомобилей. В остальных помещениях материал полов определяется проектом.



3.9. Стены и перегородки в помещениях с влажным режимом должны иметь влагостойкую отделку на высоту 1,6 м, в охлаждаемых камерах - на всю высоту помещения.



3.10. В универсамах и в продовольственных магазинах торговой площадью 1500 м[image: image6.jpg]


 и более, в универмагах и непродовольственных магазинах торговой площадью 3500 м[image: image7.jpg]


 и более допускается предусматривать (по заданиям на проектирование) места для размещения киосков и торговых автоматов.



3.11. Для расчета путей эвакуации количество покупателей, одновременно находящихся в торговом зале, следует принимать на одного человека:


для магазинов - 1,35 м[image: image8.jpg]


 площади торгового зала в городах и поселках; 2,0 м[image: image9.jpg]


 - в сельских населенных пунктах;


для рынков - 1,60 м[image: image10.jpg]


 площади торгового зала рыночной торговли.


При расчете эвакуации из торговых залов магазинов следует учитывать будущее расширение торгового зала согласно п. 3.1 настоящих норм.



3.12. Из торгового зала должно быть предусмотрено не менее двух рассредоточенных эвакуационных выходов непосредственно наружу или в закрытые лестничные клетки.


Расстояния от наиболее удаленной точки торгового зала до ближайшего эвакуационного выхода и ширину последнего следует определять согласно СНиП 2.08.02-85, но не менее 1,2 м.


При промежуточных значениях объема торгового зала, указанного в СНиП 2.08.02-85, длину пути следует определять интерполяцией.



3.13. При расчете эвакуационных выходов допускается учитывать служебные лестничные клетки и выходы из здания, связанные прямым проходом (коридором) с торговым залом, при условии, что расстояние от наиболее удаленной точки торгового зала до ближайшей служебной лестницы или выхода из здания не более указанного в СНиП 2.08.02-85.



3.14. В одноэтажных зданиях с предприятиями розничной торговли торговой площадью до 150 м[image: image11.jpg]


, размещаемых в сельских населенных пунктах, допускается использовать в качестве второго выхода из торгового зала выход через группу неторговых помещений, исключая кладовые.



3.15. Ширину основных эвакуационных проходов в торговом зале следует принимать по расчету, но не менее при торговой площади:


до 100 м[image: image12.jpg]


            - 1,4 м 



св. 100 до 150 м[image: image13.jpg]


 - 1,6 м


"   150 до 400 м[image: image14.jpg]


 - 2,0 м


"   400 м[image: image15.jpg]


            - 2,5 м


Площадь проходов между турникетами, кабинами контролеров-кассиров и проходов с наружной стороны от торгового зала вдоль расчетного узла, в площадь основных эвакуационных проходов не включается.



3.16. В зданиях I и II степени огнестойкости в торговых залах допускаются открытые главные лестницы (или пандусы) с первого до второго или из цокольного до первого этажа. Эти лестницы или пандусы допускается учитывать в расчете путей эвакуации только для половины количества покупателей, находящихся в соответствующем торговом зале, а для эвакуации остальных покупателей - предусматривать не менее двух лестничных клеток.


Длину открытой лестницы (или пандуса) следует включать в расстояние от наиболее удаленной точки пола до эвакуационного выхода наружу, но ее площадь не следует учитывать в составе площади основных эвакуационных проходов.



3.17. В зоне неторговых помещений допускается предусматривать внутренние лестничные клетки для технологической связи между первым и подвальным (цокольным) этажами, не учитываемые в расчете эвакуации.


    

     
     
Приложение 2 
Обязательное с индексами 
2.1; 2,2; 2.3; 2.4; 2.5

     


Классификация предприятий розничной торговли на основе одинакового
соотношения торговых и неторговых площадей

	
	
	
	

	Индекс приложения
	Назначение предприятия
	Классификация предприятия
	Перечень предприятий с одинаковыми соотношениями торговых и неторговых помещений

	2.1
	Продовольственные магазины в городах и поселках
	1
	"Универсам", │Гастроном", "Диетпродукты"

	
	  
	2
	"Хлебо-кондитерский", "Кондитерские изделия"

	
	

	3
	"Овощи-фрукты"

	
	

	4
	"Рыба"

	
	

	5
	"Соки-джемы", "Напитки"

	2.2
	Непродовольственные магазины в городах и поселках
	6
	"Универмаг", "Детский мир"

	
	  
	7
	"Для новобрачных", "Для молодежи", "Товары для детей", "Одежда", "Ткани", "Обувь", "Малыш"

	
	

	8
	"Спорт и туризм", "Бытовые машины и приборы", "Хозтовары", "Бытовая химия"

	
	  
	9
	"Мебель", "Строительные материалы"

	
	

	10
	"Радиотовары", "Фотокинотовары", "Грампластинки", "Ювелирные изделия и часы", "Галантерея и парфюмерия"

	
	

	11
	"Книги"

	
	

	12
	"Цветы"

	2.3
	Предприятия, осуществляющие комиссионную торговлю
	13
	Комиссионные магазины

	
	Предприятия, осуществляющие круглогодичную и сезонную рыночную торговлю
	14
	Рынки

	2.4
	Предприятия по комплектации продовольственных товаров
	15
	Магазины заказов

	2.5
	Магазины в сельских населенных пунктах
	16
	"Товары повседневного спроса" (ТПС), "Универсам", "Продукты", "Сельхозпродукты"

	
	

	17
	"Промтовары"

	
	

	18
	"Культтовары", "Товары для детей", "Техника"

	
	

	19
	"Универмаг"

	
	

	20
	"Хозтовары", "Приусадебное хозяйство", "Товары для дома"


Примечания: 1. Удельные показатели нормируемой площади неторговых помещений приведены в обязательных приложениях с индексами 2.1; 2.2; 2.3; 2.4; 2.5.



2. Нормируемую площадь неторговых помещений допускается уменьшать по мере совершенствования торгово-технологического и транспортного оборудования, системы товароснабжения и товародвижения и с учетом конкретных условий размещения предприятий.



3. Удельные показатели нормируемой площади неторговых помещений приведены для обычных условий (приложения с индексами 2.1-2.5) в расчете на размещение предприятий в одном этаже с разгрузкой товаров под навесами. Для двух и более этажных зданий, при разгрузке в помещениях, а также в случаях, когда заданиями на проектирование разрешено предусматривать дополнительно помещения (на основе настоящих норм) следует соответственно увеличивать нормируемую площадь.



4. Минимальная площадь отдельных помещений должна быть не менее 6 м[image: image16.jpg]


 (кроме санитарных узлов, главных касс и т.п.).



5. При изменении величины предприятия против задания в пределах, допущенных СНиП 2.08.02-85, суммарные нормируемые площади по каждой группе неторговых помещений не пересматриваются.



6. Для магазинов, размещаемых в городах с населением 100 тыс. чел. и менее, допускается применять К = 0,9 на удельные показатели нормируемой площади помещений приема и хранения товаров; для городов с населением 1 млн. чел. и более К = 1,1; для городов с населением 3 млн. и более К = 1,2.


Обязательное прил. 2, индекс 2.1

     


Удельные показатели нормируемой площади по группам неторговых
помещений продовольственных магазинов

	
	
	
	
	
	
	

	Группы помещений
	"Универсам", "Гастроном", "Диетпродукты"
	"Хлебо-кондитерский", "Кондитерские изделия"

	
	на 10 м[image: image17.jpg]


торговой площади при величине предприятия 400 м[image: image18.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image19.jpg]


торговой площади св. 400 м[image: image20.jpg]


 или менее 400 м[image: image21.jpg]



	на 10 м[image: image22.jpg]


торговой площади при величине предприятия 1000 м[image: image23.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image24.jpg]


торговой площади св. 1000 м[image: image25.jpg]



	на 10 м[image: image26.jpg]


торговой площади при величине предприятия 250 м[image: image27.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image28.jpg]


торговой площади св. 250 м[image: image29.jpg]


 или менее 250 м[image: image30.jpg]




	Приема, хранения и подготовки товаров к продаже
	5,1
	4,56
	4,58
	4,4
	3,76
	2,26

	Подсобных
	2,27
	1,1
	1,55
	1,45
	1,44
	0,8

	Служебных и бытовых
	1,78
	1,72
	2,07
	1,44
	1,8
	1,2

	Итого
	9,15
	7,38
	8,2
	7,29
	7,0
	4,26


     
     
Продолжение обязательного прил. 2, индекс 2.1

	
	
	
	
	
	
	

	Группы помещений
	"0вощи-фрукты"
	"Рыба"
	"Соки-джемы", "Напитки"

	  
	на 10 м[image: image31.jpg]


торговой площади при величине предприятия 250 м[image: image32.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image33.jpg]


торговой площади св. 250 м[image: image34.jpg]


 или менее 250 м[image: image35.jpg]



	на 10 м[image: image36.jpg]


торговой площади при величине предприятия 250 м[image: image37.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image38.jpg]


торговой площади св. 250 м[image: image39.jpg]


 или менее 250 м[image: image40.jpg]



	на 10 м[image: image41.jpg]



торговой площади при величине предприятия 250 м[image: image42.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image43.jpg]


торговой площади св. 250 м[image: image44.jpg]


 или менее 250 м[image: image45.jpg]




	Приема, хранения и подготовки товаров к продаже
	4,8
	4,33
	3,64
	2,66
	3,8
	2,73

	Подсобных
	2,16
	1,4
	1,52
	1,0
	2,72
	1,4

	Служебных и бытовых
	1,8
	1,2
	1,8
	1,2
	1,8
	1,2

	Итого
	8,76
	6,93
	6,96
	4,86
	8,32
	5,33


     
     
     
Обязательное прил. 2, индекс 2.2

      


Удельные показатели нормируемой площади по группам неторговых 
помещений
непродовольственных магазинов

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Гру-
ппы поме-
щений
	│Универмаг", "Детский мир"
	│Для новобрачных", │Для молодежи", "Товары для детей", │Одежда", "Обувь", │Ткани", │Малыш"
	│Спорт и туризм", "Бытовые машины и приборы", "Хозтовары", "Бытовая химия"

	  
	на 10 
м[image: image46.jpg]


    торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 2500 м[image: image47.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image48.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 2500 м[image: image49.jpg]


 или менее 2500 м[image: image50.jpg]



	на 10 
м[image: image51.jpg]


 торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 8500 м[image: image52.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image53.jpg]


торго-
вой площади св. 8500 м[image: image54.jpg]



	на 10 
м[image: image55.jpg]


 торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 250 м[image: image56.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image57.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 250 м[image: image58.jpg]


 или менее 250 м[image: image59.jpg]


  
	на 10 
м[image: image60.jpg]


 торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 1000 м[image: image61.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image62.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 1000 м[image: image63.jpg]



	на 10 
м[image: image64.jpg]


 торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 250 м[image: image65.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image66.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 250 м[image: image67.jpg]


 или менее 250 м[image: image68.jpg]


  
	на 10 
м[image: image69.jpg]


 торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 1000 м[image: image70.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image71.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 1000 м[image: image72.jpg]




	Приема, хра-
нения и подго-
товки това-
ров к про-
даже
	3,8
	3,54
	3,62
	3,46
	3,6
	3,2
	3,1
	3
	6
	5,3
	5,25
	5

	Подсоб-
ных
	0,62
	0,4
	0,46
	0,32
	1,2
	0,36
	0,57
	0,51
	1,2
	0,64
	0,78
	0,66

	Служеб-
ных и быто-
вых
	2,06
	1,43
	1,54
	1,05
	1,44
	1,13
	1,6
	0,9
	1,44
	1,13
	1,65
	1,16

	Итого
	6,48
	5,37
	5,62
	4,83
	6,24
	4,69
	5,27
	4,41
	8,64
	7,07
	7,68
	6,62


     
     
Продолжение обязательного прил. 2, индекс 2.2

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группы помещений
	"Мебель", "Строительные материалы"
	"Радиотовары", "Фотокинотовары", "Грампластинки", "Ювелирные изделия и часы", "Галантерея и парфюмерия"

	  
	на 10 м[image: image73.jpg]


    тор-
говой пло-
щади
при вели-
чине пред-
приятия 400 м[image: image74.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image75.jpg]


 торго-
вой пло-
щади св. 400 м[image: image76.jpg]


или менее
400 м[image: image77.jpg]



	на 10 м[image: image78.jpg]


    торго-
вой площади при вели-
чине пред-
приятия 1000 м[image: image79.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image80.jpg]


 торго-
вой пло-
щади св. 1000 м[image: image81.jpg]



	на 10 м[image: image82.jpg]


  торговой площади при величине пред-
приятия 250 м[image: image83.jpg]



	дополни-
тельно на каждые 10 м[image: image84.jpg]


 торговой площади св. 250 м[image: image85.jpg]


 или менее
250 м[image: image86.jpg]



	на 10 м[image: image87.jpg]


  торговой площади при величине пред-
приятия
1000 м[image: image88.jpg]



	дополни-
тельно на каждые 10 м[image: image89.jpg]


 торговой площади св.
1000 м[image: image90.jpg]


   

	Приема, хранения и подготовки товаров к продаже
	7,22
	6,9
	6,68
	6,4
	3,8
	3,47
	3,2
	3,08

	Подсобных
	1,4
	1,07
	1,2
	1,07
	1,2
	0,64
	0,78
	0,38

	Служебных и бытовых
	1,13
	1,1
	1,59
	0,71
	1,32
	0,9
	1,53
	1,06

	Итого
	9,75
	9,07
	9,47
	8,18
	6,32
	5,01
	5,51
	4,52


     
     
Продолжение обязательного прил. 2, индекс 2.2

	
	
	
	
	
	
	

	Группы помещений
	"Книги"

	"Цветы"

	  
	на 10 м[image: image91.jpg]


торговой площади при величине предприятия 250 м[image: image92.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image93.jpg]


торговой площади св. 250 м[image: image94.jpg]


 или менее 250 м[image: image95.jpg]



	на 10 м[image: image96.jpg]


торговой площади при величине предприятия 1000 м[image: image97.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image98.jpg]


торговой площади св. 1000 м[image: image99.jpg]



	на 10 м[image: image100.jpg]


торговой площади при величине предприятия 250 м[image: image101.jpg]



	дополнительно на каждые 10 м[image: image102.jpg]


торговой площади св. 250 м[image: image103.jpg]


 или менее 250 м[image: image104.jpg]




	Приема, хранения и подготовки товаров к продаже
	4,2
	3,6
	3,45
	3,3
	1,8
	1,66

	Подсобных
	1,08
	0,28
	0,48
	0,18
	1,2
	0,2

	Служебных и бытовых
	1,32
	0,9
	1,53
	1,06
	1,32
	0,9

	Итого
	6,6
	4,78
	5,46
	4,54
	4,32
	2,76


     
     
     
Обязательное прил. 2, индекс 2.3

      


Удельные показатели нормируемой площади по группам неторговых
помещений комиссионных магазинов и рынков

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группы помещений
	Комиссионные магазины



	Группы помещений
	Рынки

	
	  
	
	климатические районы и подрайоны


	  
	  
	  
	I климатический район (кроме IВ подрайона)
	IВ климатический подрайон и II-III климатические районы
	IV климатический район

	
	на 10 м[image: image105.jpg]


        
торго-
вой пло-
щади при вели-
чине
пред-
приятия 250 м[image: image106.jpg]



	допол-
нитель-
 но на
каждые 10 м[image: image107.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 250 м[image: image108.jpg]


или менее 250 м[image: image109.jpg]



	на 10 м[image: image110.jpg]


    
торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 1000 м[image: image111.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image112.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 1000 м[image: image113.jpg]



	  
	на 10 м[image: image114.jpg]


    торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 300 м[image: image115.jpg]



	до-
полни-
тельно на каж- дые 10 м[image: image116.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 300 м[image: image117.jpg]


 или менее 300 м[image: image118.jpg]



	на 10 м[image: image119.jpg]


    торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 300 м[image: image120.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image121.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 300 м[image: image122.jpg]


 или менее 300 м[image: image123.jpg]


  
	на 10 м[image: image124.jpg]


    торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 300 м[image: image125.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image126.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 300 м[image: image127.jpg]


 или менее 300 м[image: image128.jpg]


  

	Для приемщиков
	1,08
	0,57
	0,8
	0,58
	Хране-
ния товаров
	2,1
	0,6
	2,7
	1,2
	2,9
	1,3

	Подсобных
	0,72
	0,12
	0,27
	0,18
	Лабо-
ратория вете-
ринарно-
сани-
тарной экспер-
тизы
	2,2
	0,6
	2,2
	0,6
	2,2
	0,6

	Служебных и бы товых
	1,24
	0,9
	1,49
	0,82
	Подсоб-
ных
	1,2
	0,3
	1,3
	0,4
	1,4
	0,5

	Итого
	3,04
	1,59
	2,56
	1,58
	Служеб-
ных и быто-
вых
	1,8
	0,6
	1,8
	0,6
	1,8
	0,6

	  
	  
	  
	  
	  
	Итого
	7,3
	2,1
	8,0
	2,6
	8,3
	2,9


Примечание. Удельные показатели по рынкам приведены только по неторговым помещениям рыночной торговли. Удельные показатели по неторговым помещениям предприятий государственной (кооперативной) торговли следует определять согласно прил. 2 с индексами 2.1 и 2.2, а по предприятиям общественного питания, бытового и коммунального обслуживания, включаемых в состав рыночных комплексов, - по соответствующим нормам.


Обязательное прил., 2, индекс 2.4

     


Удельные показатели в процентах по группам помещений магазинов заказов

	
	
	
	
	

	Группы помещений
	Проценты нормируемой площади при величине предприятия, м[image: image129.jpg]




	  
	600
	1500
	3000
	5000

	Хранения и выдачи заказов
	6
	5,5
	5
	4,5

	Приема и хранения продуктов
	35,5
	36
	37
	38

	Комплектация продуктов
	20
	21
	21,5
	22

	Хранения и отправки скомплектованных заказов
	9,5
	10,0
	10,5
	11

	Подсобных
	14
	13
	12
	11,5

	Служебных и бытовых
	15
	14,5
	14
	13

	Итого
	100
	100
	100
	100


Примечание. Для других величин магазина заказов процент устанавливается методами интерполяции или экстраполяции.


Обязательное прил. 2, индекс 2.5

     


Удельные показатели нормируемой площади по группам неторговых помещений
магазинов в сельских населенных пунктах

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группы помещений
	"Продукты", "Сельско-
хозяйст-
венные продукты", ТПС, "Универсам"
	"Промтовары"
	"Культтовары", "Товары для детей", "Техника"
	"Универмаг"
	"Хозяйственные товары", "Товары для дома", "Приусадебное хозяйство"

	  
	на 10 м[image: image130.jpg]


     торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 100 м[image: image131.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image132.jpg]


торговой пло-
щади св. 100 м[image: image133.jpg]


или менее 100 м[image: image134.jpg]



	на 10 м[image: image135.jpg]


          
торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 150 м[image: image136.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image137.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 150 м[image: image138.jpg]


или менее 150 м[image: image139.jpg]


  
	на 10 м[image: image140.jpg]


     торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 250 м[image: image141.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image142.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 250 м[image: image143.jpg]


или менее 250 м[image: image144.jpg]



	на 10 м[image: image145.jpg]


     торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 650 м[image: image146.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image147.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 650 м[image: image148.jpg]



	на 10 м[image: image149.jpg]


     торго-
вой пло-
щади при вели-
чине пред-
приятия 150 м[image: image150.jpg]



	до-
полни-
тельно на каждые 10 м[image: image151.jpg]


торго-
вой пло-
щади св. 150 м[image: image152.jpg]


или менее 150 м[image: image153.jpg]


   

	Приема, хранения и подготовки товаров к продаже
	6,9
	4,2
	4,8
	2,7
	4,7
	4,1
	3,5
	2,9
	6,6
	5,7

	Подсобных
	2,3
	1,1
	0,9
	0,4
	0,76
	0,73
	0,8
	0,6
	0,9
	0,4

	Служебных и бытовых
	1,6
	0,8
	1,0
	1,0
	1,0
	0,9
	1,0
	0,9
	1,0
	0,9

	Итого
	10,8
	6,1
	6,7
	4,1
	6,46
	5,73
	5,3
	4,4
	8,5
	7,0


     
     

     
Приложение 3 
Обязательное


Удельные показатели общей площади на 10 м[image: image154.jpg]


 нормируемой площади

	
	
	
	
	

	Этажность
	При величине нормируемой площади 500 м[image: image155.jpg]


     
	Дополнительно на каждые 10 м[image: image156.jpg]


 нормируемой площади св. 500 м[image: image157.jpg]


 или менее 500 м[image: image158.jpg]




	
	продовольственные магазины
	непродовольственные магазины
	продовольственные магазины
	непродовольственные магазины

	Один
	14,55
	13,55
	14,05
	13,05

	Два
	14,80
	13,80
	14,30
	13,30

	Три и более
	15,05
	14,04
	14,55
	13,55


Примечания: 1. Удельные показатели общей площади на 10 м[image: image159.jpg]


 нормируемой площади определяются соответственно принятой классификации и величине предприятий:


нормируемая площадь устанавливается согласно приложению путем суммирования торговой и неторговой площадей;


общая площадь принимается по таблице настоящего приложения соответственно величине нормируемой площади;


удельные показатели общей площади на 10 м[image: image160.jpg]


 торговой площади устанавливаются для каждого конкретного предприятия.



1. К ненормируемым помещениям относятся основные технические помещения (венткамеры, завесы, тепловые пункты, трансформаторные подстанции, электрощитовые и зарядные, водопроводные вводы, машинные отделения охлаждаемых камер, прилавков и лифтов), коридоры, тамбуры, лестницы, лифты и т.п.



Приложение 4 
Обязательное


Удельные показатели строительного объема на 1 м[image: image161.jpg]


 общей площади
(по каждому этажу здания)       

	
	
	
	
	

	Этажность
	Высота этажей, м[image: image162.jpg]





	
	3,3
	3,6
	4,2
	4,8

	Одноэтажные здания и верхние этажи
	3,96
	4,29
	4,95
	5,61

	Здания в два этажа и более (кроме верхних этажей)
	3,63
	3,96
	4,62
	5,28


Примечания: 1. Удельные показатели строительного объема определены исходя из толщины наружных стен 40 см. При другой толщине стенового ограждения следует соответственно корректировать строительный объем.



2. Кубатура подполья (при наличии инженерных коммуникаций) включается дополнительно в строительный объем здания (предприятия).


